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]:mvnxmledqmis plus de 130 ans, la marque Glalz est
devenue la référence tnconlournable du parasol pour les
professionnels de Uholellerie-restauration. En plus de la
qualilé de ses produils qui peuvenl étre fabriqués sur-
, mesure el personnalisés fusque dans les moindres
Y o ,  détails, la société suisse est garante d'un suivi unique
mmetmprmunnanlewpaaledempambxhlcms
R aussi un souct permanent de la bonne tmplantation de

s ses parasols. Résistants el élégants, ils s'adaplent a
T loules les lerrasses el sonl congus pour élre ulilisés par
www glatz.con /e lous, en loule simplicilé. Focus sur un vrai savoir{faire...
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Depeis fin 2024, GLATZ &'
Sur va nouvess sbe de
-nm-k-
vices, y compeis un triss grand
show-rosm.
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* crégation ea 1895

« 4 gindraton

* 120 employés

* g nouvesy sibge de 13200 o’
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* 1250 partensires commercioux
* 1996 : premiers parasols GLAIZ
e France

* 2013 céation de GLATZ Frence

= 140 partansicas incallotesrs 2n
Frence

I)xmlemd,laphceNﬂioulede
Montsuban, celle du Capitole A Tou-
buse ou de ka Comédie 3 Montpellier
ont togjours su garder leur charme.
Une belle unité de briques rouges ou
de pierres blanches selon Fendroit. Et
que dire de la majestuense Cité de
Carcassonne dont les placettes bril-
lent par cette harmonie plusieurs fois
cet ensemble décoratif que l'on re-
trouve anssi dans d'autres villes s'est
encore renforcée avec un détail plus
aérien : leurs parasols.

A la suite d'appels d'offres munici-
paux ou bien de choix délibérés de la
part des cafés et restaurants, c'est la
marque Glatz qui a été choisie pour
décorer, protéger et ombrager ainsi
ces lieux de partage aux atours de
cartes postales.

Tout sauf un hasard quand on connait
le sérieux de s marque suisse, la qua-
lité de ses produits, de son suivi et
plus encore son antériorité. Dans un
pays ol le temps long est une belle
vertu, ks société basée A Fravenfeld, 3

Test de Zurich, a éé créée en 1895 Ex
C'est actuellement, avec Markus Glatz,
la quatriéme génération quiestila
téte de cette entreprise, laquelle fa-
briquait initislement des ombrelles et
& .

Le sort de Glatz a complétement
changé en 1931 avec le premier para-
sol «Alexo». Révolutionnaire avec son
articulation 3 couronne dentée canne-
e, il répondait ainsi A la demande
facilement son parasol. Trés vite, les
photographes ont emboité le pas et ce
modéle a ouvert une nouvelle voie A la
société suisse-allemande. Glatz allait
devenir LA nouvelle grande signature
du parasol.

INNOVATIONS ET REPARATIONS
«Cetle entreprise a lowjours €t inno-
vante, souligne Franck Mavigner, gé-
rant de Glatz France. Ce somt aussi
ewx qui ont créé le premier parasol
@ mdt déporté ou bien le premier
avec un mdt téléscopique.» Ce golit



SAVOIRFAIRE

puyé pour une expertise unique en
matiére de personnalisation, de suivi
et de réparation. Car il y a souvent des
PERSONNALISATION aléas avec les parasols, méme les plus
Avec wne collection gui compte une S0lides. <Typiquement, pour un pa-
ingtoine de modedes (cdaptobles mzlabcna,c'afaimqmcdux.u
@ of ea toille) of ovec pas  Ouvert pendant une grosse lempéte
moins de 70 coloris de ou bien celui qui borde une artére en
GUATZ est en foit copoble de conce- cemtre-ville et qui aurail fortwite-
:hﬁw ment rencontré un camion...» Mais,
encore, 08 B2 parie pas de panique, Glatz i ré-
shs do sigh s ek Qo o el e
Toptque d'sme perssanshsationks (7015 pewt paraitre incroyable,
pls perfoie. mais on archive tous les pa- |
troms de toutes les commandes
Jaites sur-mesure. On peut J

rasol, peu importe son année de fa-
les baleines. Cette capacité de suivi
B des VIIA ot &5t un vrai plus pour nos clients.»
HAZZ?(- : aspect La firme helvite aime anssi rappeler
bais), GLAIZ @ persé une sosvelle que de nombreux clients utilisent
gamme pour les professionseks Jo leurs parasols depuis de nombreuses
sirie F PRO qui s2 dédine avec les  années, un demi-sidcle par exemple
madiles FORTINO, FORTERD e pour le plus ancien recensé !
FORTELLD. nplos d'sne lorge po- | ogtemps, Glatz est restéie active sur
TEIie 08 WU |/U (NOMS) WeS 18- o torrain de jeu favori, ce marché que
sstoats ou veat, cos modiles pon ool DACH (pour Deutschiand,
imgret do sowvlls s 0 triche ot Condédération Helvetique).
sk resforcies do e do i sy 2 biem du solil un pea par-
aements corresik tout, il est vrai quil y en a encore plus
sur le pourtour méditerranéen et dans
le sud de Ls France en particulier. En

NOUVEAUTES 2026

2013, Glatz a done confirmé son arrivée
en France motivée par un entrepre-
les mobiliers et sutres installstions ex-
térieures (pergolss, stores et autres
portails en aluminium).

SAISONMALITE

«Jl est évident que le marché du para-
sol est trés fortement saisonnier, rap-
pelle-til. Lorsque le printemps arrive,
les commandes qfftuent. On se doit
de répondre trés rapidement @ un
grand pic de demandes.» Bt cest
justement pour répondre tou-
Jours mieux A ces attentes que

ks société suisse a investi dans une nou-
velle usine de $400 m, officiellement
insugurée en octobre 2024. Avec ce
nouvel outil ultra-perfectionné (des
racks de stockages informatisés sur
toute la hauteur du bitiment, un plus
grand confort pour les employés, un
show-room XXL..), Glatz 3 mis ks barre
trés haut et peut répondre A une com-
mande personnakisée en moins de dix
Jjours entre la signature du bon et la
sortie d'usine ! Mais la technologie ne
suffit pas dans un contexte od linter-
vention humaine est trés importante et
Suisse, il existe le principe d'annua-
lisation du temps de travail Cest un

LES PARASOLS GLATZ POUR LES PROS DU CHR

permet de conserver nos meilleures
mains et tout le monde sy retrouve.»
Bien siir, ce n'est pas un concept facile
A expliquer en France mais pour faire
simple, les employés s'adapent an
rythme des commandes, travaillent da-
A vantage au printemps et en 68, beau-
Le fomesx paresel cMlexos, el coup moins ensuite. Ce réle humain
r’n&ia“p-.hk" prouve aussi qu'un parasol, ce n'est pas
' giométre ef qui 0 éwel-  juste un mit avec quelques baleines
tionné le marché du paresel &8 qui se déplient et de I toile dessus.
.&_,Wh“‘ Cest surtout une étude de cas, person-
ke seaste GLAIL nalisée et, sans exagérer, millimétrée.
«La fagom dont on pense un disposityf
de parasols est exsentielle powr un ca-
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On parie d'espaces protégés dédiés a
la vente. La fagon dont on va implan-
ter les parasols va impacter le chiffre
d'affaires du commergant Méme sur
des surfaces aux conlours peu symé-
Rien ne se perd_tout se wrons- £riques, om est capable d'élaborer des
forme. Yoiki le célibre odage de Parasols qui vont étre parfaitement
LAYOISIER bien wilisé puisque les  alignés une fois ouvert.» Grice i des
chutes de tissus des todes de pero-  calculs précis et des mises en perspec-
%“La&kmd tive, il est en effet possible d'obtenir
05 oowm—. des couvertures totales de terrasses
qui au départ parsisssient pour le
moins biscournues.
MECANISMES PRATIQUES
Soucieuse du détail jusqu'an bout, ks
sockété suisse a aussi développé des

mécanismes d'ouverture et de ferme-
ture ultra faciles A utiliser avec le
moins de tours de manivelles A donner
pour les modéles manuvels. Dans ce
mode, les plus grands parasols - on
parle tout de méme de toiles de 8 x 6
m par exemple - peuvent étre repliés
ou déployés en 16 tours de manivelles
seulement !

Avec une telle envergure, il est facile
de se dire qu'on va balayer tout ce qui
se trouve sur les tables. Et bien, pas
du tout. Glatz 2 aussi innové avec des
mécanismes qui réhaussent la toile.
On peut ouvrir ou fermer méme avec
des clients déjA installés A table. Et
dans les versions qui intégrent des

systémes de luminaires ou de chauf-
fage, tout s'éteint automatiquement
lors de chaque fermeture.

Forte d'un matériel de haute fiabilité,
Glatz mise sussi sur un réseau d'ins-
tallateurs agréés. «/n bon produit
bien posé est un bon produit. Mais un
bom produit mal posé deviendra un
mayvais produit » Soumis A de mul-
tiples contraintes (forces de cisaille-
ment ou d'arrachement), le parasol
nécessite souvent d'avoir un bon socle
ou des douilles solidement implan-
tées. Avec une considération des pros
du CHR, on comprend mieux pourquoi
la France représente désormais le
troisiéme marché de Glatz O



