125 Jahre Glatz

Schweizer Schirmmacher
feiert Jubilaum

Glatz feiert sein 125-jahriges Firmenju-
bilaum und dabei wird deutlich: Nichts
ist so bestandig wie der Wandel. Die
Welt dreht sich, Glatz mit ihr. Was
bleibt, ist das Wechselspiel von Son-
ne und Schatten - und Schirme vom
Schweizer Schirmmacher.

Die Geschichte von Glatz ist eine
von Menschen, die an ihre Vision glau-
ben und sich davon nicht abbringen
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lassen. Die Anfange gehen auf das
Jahr 1895 zurlck, als Albert Glatz,
Schirmmacher der ersten Generation,
sein Geschaft in Frauenfeld eroffnet.
Waren es anno dazumal Kokettier-
schirme, vertreibt Glatz heute seine
19 Schattenspender fir

von seinem Vater Albert junior -
Schirmmacher der zweiten Generation
und Erfinder des Zahnkranzgelenks
fur den Designschirm Alexo — im Blut,
geht auf sein Konto das ,Prinzip des
gegenseitigen  Gewichtsausgleichs®.

fur schweizerische Werte wie Prazision,
Zuverlassigkeit und Qualitat samt funk-
tionalem Design.

Neben der prazisen Verarbeitung
hochwertiger Materialien und lichtech-
ter Stoffe hat die Sicherheit erste Pri-

oritat: Samtliche Schirme

Haus, Garten, Terrasse
sowie fur die Hotellerie
und Gastronomie welt-
weit. Ende der 1980er
Jahre drlckt Dolf Glatz,
Schirmmacher der drit-
ten Generation, seinem
Sohn Markus das Zep-
ter in die Hand. Fir den
heutigen CEO die heiRe
Phase, die Weichen flr
die Zukunft zu stellen.
40 Prozent aller Produk-
te sind ,Swissdesign®,
60 Prozent ,swissmade”
und werden in Frauenfeld
produziert.

FUr Hoteliers und Gas-
tronomen ist Glatz, laut
eigenen Angaben, der
Anbieter mit der groften
Auswahl an Grof3schir-
men. Individuell auf die
Bedlrfnisse abgestimmt,
fertigt der Schirmherstel-
ler binnen zwei Wochen
Schirme ,Made to Mea-
sure“ ab Stlckzahl 1,
die weltweit ausgeliefert
werden. Exemplarisch fur

HISTORIE

PRODUKTE

MITARBEITER
Die

werden im  Windkanal
getestet. Sind Repara-
turen vonnodten, helfen
zertifizierte Fachhandler
vor Ort. Sie veranlassen
die Beschaffung und
Montage von Ersatz-
teilen und organisie-
ren im Bedarfsfall den
Reparaturservice.

Glatz stellt sich den
Herausforderungen der
Zeit und setzt sich aktiv
mit dem Klimawandel,
Umweltschutz und dem
Internet der Dinge aus-
einander. Bereits heute
produziert und konzipiert
das Unternehmen res-
sourcenschonend mittels
moderner Computersimu-
lation, halt die Transport-
wege so kurz wie moglich
und bezieht Stoffe aus
den Nachbarlandern. Da-
ruber hinaus leistet es
einen groflen Beitrag ge-
gen die ,geplante Obso-
leszenz“ und verwendet
ausschlieBlich langlebige

(Fotos: Glatz)

den Erfolg steht der Ex-
portanteil. Betrug dieser zehn Prozent
im Jahr 1980, sind es 2019 nunmehr
70 Prozent.

Mit Patent, Marken- und Design-
schutzrechten starkt das Unternehmen
nicht nur seine Marktposition, Kompe-
tenz und sein Image. Vielmehr spornt
es damit die Kreativitat seiner Produkt-
manager an. Derzeit verflgt Glatz Uber
mehr als zehn international registrierte
Funktionspatente, die auf Bedienkom-
fort, optimale Schattenflhrung und
eine hochstehende Allwetterqualitat
verschiedener Schirmtypen abzielen.

Mit seinem Know-how bringt sich
Dolf Glatz nach wie vor in der Pro-
duktentwicklung ein. Das Tuftier-Gen
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Diese Erfindung revolutioniert den Off-
nungs- und Schliefvorgang von Grof-
schirmen und wird erstmals im Pergola
eingesetzt. Fir Aufsehen sorgte der
Pendalex, der erste Freiarmschirm, der
1959 vorgestellt wurde.

Die Schirme fuen auf Schirmbau-
erkompetenz, viele Menschen sind in-
zwischen daran beteiligt. Aus dem Ein-
Mann-Betrieb ist ein familiengeflhrter
Industriebetrieb mit mehr als 100 Mit-
arbeitern entstanden. Mit dem Begriff
~Familienunternehmen” verbindet Mar-
kus Glatz die wertschatzende, von ge-
genseitigem Respekt gepragte Bezie-
hung zu Mitarbeitern, Kunden und Ver-
triebspartnern. Die Marke Glatz steht

Materialien und Stoffe.
»Ein in sich schllssiges Konzept, eine
einfache Bedienbarkeit, ein formscho-
nes Design sowie.die hohe Qualitat
von Materialien und ihre Verarbeitung
werden bei uns immer hoher im Kurs
stehen, als ein langer Katalog techni-
scher Features. In dieser Hinsicht sind
und bleiben wir ganz typisch Schweiz“,
betont Markus Glatz.

Glatz AG
www.glatz.ch/de
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